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LENGUAJE VISUAL

La evolucion de la comunicacion humana se
ha manifestado en sucesivas formas: oral,
escrita, impresa, radiofonica; de forma
paralela o en interaccion con ellas se
encuentra la presencia constante de las
iImagenes




Los avances tecnoldgicos de los medios
de difusion y la creciente fascinacion ante
la transmision iconica determinan que la
transmision visual haya sido adoptada por
nuestra sociedad como una solucién
universal, eficaz e

Inmediata de
comunicacion

DEFINICION

 No hay que extrafarse de que no haya
forma de encontrar el término lenguaje
visual. Pero si que existe. Con sintaxis mas
O menos conocidas y. gramaticas peor o
mejor articuladas, llevamos milenios
usando los graficos para expresar ideas y
conceptos:




DEFINICION

* Lenguajes de

caracter no
secuencial en el que
los dibujos transmiten
igualmente, pero a
veces de forma
mucho mas efectiva,
iIdeas y hasta
sentimientos

El lenguaje Visual

* Se expresa mediante
imagenes

e Las imagenes son
una representacion
de la realidad, no son
la realidad.




La imagen y la iconicidad

» El grado de iconicidad es el grado de parecido
de una imagen a la realidad

* Dependiendo del parecido se habla de
iconicidad alta, media o baja.

ICONICIDAD
ALTA

Grado de iconicidad bajo

&
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Lenguaje Visual Objetivo

Avea molora del Area Area motora
orE remoldra  prima
- — Arﬂa =ensifiva

« Es el que transmite = =osersee
una informacion de .
modo que posea solo
una interpretacion.
Por ejemplo un dibujo
cientifico:




Lenguaj
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e Visual Publicitario
LmAm:

e Su objetivo es
Informar, convencer
y/o vender.

Vola por un nwevo color de m&m's. .
Manea bt cober dawonila ¥ depasila exla parlte oo (3 e L -.
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La Comunicacion Visual

* Proceso de elaboracion, difusion y
recepcion de mensajes visuales.

* Los elementos que intervienen en la
comunicacion visual son: emisor,
mensaje, medio y receptor.

e

Medio o Canal

Lectura/de imagenes: Tipos de
formas

 Reconocer las cualidades de las formas
nos ayudan a comprender y valorar su
significado.

» Las cualidades de las formas son:
tamano, configuracion, posicion, situacion,
materia, textura, acabado.




Modos de expresion en las
Imagenes

* El modo de expresion realista representa
fielmente la realidad




Modos de expresion en las
Imagenes

Modo o estilo Figurativo:
Representa formas
basadas en la realidad
pero interpretadas con un
estilo libre.

Los espacios, las formas,
los colores y las
proporciones son
alteradas pero aun
reconocibles. El autor
interpreta la realidad para
expresar ideas y
sentimientos.

Modos de expresion en las
Imagenes

» El estilo abstracto ya no
representa formas
inspiradas directamente
en la realidad

~ + Son formas y estructuras
nuevas creadas por el
propio autor que expresan
un mundo particular

% *» Debido a sus

y caracteristicas el estilo
abstracto suele limitarse a
la expresion artistica:
pintura y escultura
principalmente.




Modos de expresion en las
Imagenes

 El modo o estilo
analitico: Se trata de
imagenes que
describen
detalladamente formas
y procesos cientificos.

e So0n representaciones
complejas dirigidas a
un publico ya iniciado o
entendido, capaz de

L4 Emeieisem interpretar las formas

gue se describen

Simbolos y signos en los lenguajes

visuales
* Todas las imagenes tienen 2

componentes fundamentales: el

significante y el significado

— El significante es el propio aspecto de la
Imagen.




Simbolos y signos en los lenguajes
visuales

—El significado es la idea que evoca
dicha imagen.

Marca, anagrama y logotipo

» La marca es una sefal que ponemos a un
elemento determinado para poder reconocerlo
entre los demas

e Las marcas publicitarias son distintivos
utilizados como las senales de identidad de los
productos comerciales. Para ser facilmente
reconocibles y recordadas por el publico, han de
ser formas sencillas y tener una combinacion
simple de tonos planos.




Marca, anagrama y logotipo

e Los anagramas y logotipos son 2
variantes muy parecidas dentro de la idea
de marca.

 El anagrama es una palabra que resulta
de la transposicion s legras de otra.
Por ejemplo Universi a mericana

7z,

Marca, anagramay logotipo

* Ellogotipo es una conjunto de letras con
forma particular y una combinacion de
colores que da nombre a una empresa.

« La diferencia con respecto al anagrama,
es que el logotipo puede venir
acompanado o combinado con un dibujo
representativo de la marca.




Signos convencionales: Senales

 Elsigno es una
Imagen que indica
una orden, un aviso o
una informacion. Es,
por tanto, una forma
de comunicacion a
traves de la cual
indicamos al
espectador de esta
imagen una
informacion que le
resultara muy util.

Codificacion

Interpretacion

Peligro Avion Aeropuerto.

Peligro por la proximidad de un

+ _ lugar donde frecuentemente
vuelan aeronaves a baja altura
sobre la via.
. . Iz r

Obligacién Coche o) adg hara
automoviles

- "
// . Obligacion para los conductores de
\ automoviles, excepto motocicletas
{ de dos ruedas sin sidecar, de
'! circular por la calzada a cuya
/ entrada esté situada.

\
Nt .

Lenguaje visual: sefiales de trafico. El tridngulo rojo indica peligro. El avién da idea de que vuelan aviones a
baja altura, luego estamos cerca de un aeropuerto. El circulo azul indica calzada obligatoria. Con el coche dentro,
los automdviles estan obligados a circular por la calzada donde se encuentre la sefial.

Nétese que la sefial azul con el avién dentro seria una sefial valida sintacticamente, aunque no tendria sentido
semanticamente, de igual manera que se puede construir una frase valida sintacticamente pero que no tenga
ningun significado.




Pictogramas

 Es un tipo de signo o
sefial que indica un
lugar o un concepto
determinado.

* Es una informacion
gue ha de ser
facilmente reconocida
por el publico al
primer golpe de vista
por lo que estan
geométricamente
simplificadas

~.cladrados y ¢frculos con unos coloresy
determinados y un conjunto de varira nzeniis
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CARACTERISTICAS

Ningun lenguaje, ni siquiera el visual, es
autoexplicativo. Esto es, cualquier lenguaje
nos ha de ser explicado y hemos de
aprenderlo. El hablado lo aprendemos
lentamente a partir de las experiencias de
nuestro entorno y de la interaccion con nuestros
semejantes. El escrito se aprende de forma
sistematica en el colegio y los demas lenguajes
visuales han de ser explicados o bien basarse
en un conjunto de conocimientos previos
facilmente representables graficamente.




